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Km Rosso, nuovo look
grazie a idee innovative
degli «studenti-artisti»

Focus comunicazione

messsm KilometroRossosirifa
illook con le idee degli studenti,
attraverso un concorso indetto
per migliorare la comunicazio-
ne del parco scientifico e tecno-
logico. Un totale di 45 proposte
avanzate dal50 ragazzi, dasolu-
zioni «on line» come la proget-
tazionedisitiinterneteapplica-
zioni per smartphone passando
per campagne di comunicazio-
ne, pubblicazioni periodiche e
progetti di design, per creare
strumentiche favoriscanonoto-
rieta istituzionale, relazioni e
«contaminazione» di elementi
creativi in uno spazio riservato
allinnovazione tecnologica.

Il concorso «WebWebi-
narWork», promosso da Phoe-
nix Informatica insieme a Bal-
luff Automation e Valtellina
Spa, col consorzio Intellimech e
KilometroRossofraipatrocina-
tori in collaborazione con
I'agenziadicomunicazione New
Target, ha premiato ieri le mi-
glioriideediciascunadelle quat-
tro istituzioni scolastiche che
hanno partecipato: la Scuola

Belle Arti di Verona, la Naba di
Milano e I'Accademia Santa
Giulia di Brescia.

A far gli onori di casa il quin-
tetto del «Fantoni» formato da
Jessica Bonanomi, Elisa Corna,
Marianna Cornolti, Sarah Ru-
smiputro e Chiara Salvi, con un
progetto che «srotola il filo del
logodiKilometro Rosso perumni-
re, all'interno e all'esterno della
struttura, le parole chiave che
guidano le attivita del polo. Fra
gli altri tre progetti vincenti la
mappatura degli ambiti di Km
Rosso sull'esempio delle grafi-
che dellametropolitanadi Mila-
no, lo sviluppo di segnaletiche
perconcepireil parcotecnologi-
co come una citta sulle orme de
«Il castello dei Pirenei» del pit-
tore René Magritte, una campa-
gna di comunicazione esterna
che include linstallazione di fi-
gure umane gonfiabili avalicare
il«amurorosso» persuscitare cu-
riosita nei viaggiatori che per-
corrono 'A4.

Alessandro Ferrari di Phoe-
nix informatica, ideatore del
concorso, promette di «dare fu-
turo all'iniziativa: si studiera la

dovemettereadisposizionedel-
le aziende i lavori delle accade-
mie», mentre Salvatore Majora-
na, direttore di Kilometro Ros-
s0, sottolinea il bisogno di «sol-
lecitarelacreativita deigiovanie
lalorofreschezzaprogettualesu
temi di comunicazione».
Iprogettideglistudentisitra-
sformeranno quindi in realta?
«Analizzeremo gli spuntipitiin-
teressanti per poterli introdur-
re-prosegue Majorana -, alcuni
dei quali sono stati consegnati
cosi delineati da poterli trasfor-
mare subito in progetti esecuti-
vi». Luca Andreis, fondatore di
New Target, e Marco Sorelli, co-
ordinatoredel progettoedocen-
te di Comunicazione pubblici-
tariaallAccademiaSantaGiulia,
evidenziano pero la scarsita di
contributionline. «Lepresenta-
zioni sono di alto profilo, ma ci
aspettavamo pit marketing di-
gitale da una generazione alta-
mente alfabetizzata alle nuove
tecnologie. E sintomo che i ra-
gazzi pensino ancora “offline” e
che le scuole debbano incenti-
vare un processo culturale che
applichi le conoscenze al web».
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